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REGULAMENTO

DO NUCLED DE ESTUDOS DE MERCADO E PESQUISA DE OPINIAD
MARKNET

CAPITULD |
DO MARKNET

1° O MARKNET - Nucleo de Estudos de Mercado e Pesquisa de Opinido da Universidade Tuiuti do

Parana — UTP, criado em julho de 2001 e vinculado a Faculdade de Ciéncias Sociais Aplicadas — FACSA,

¢ o orgao responsavel por realizar estudos e pesquisas de mercado que atende as faculdades e unidades da

UTP, bem como empresas publicas e privadas.

Paragrafo unico O MARKNET esta vinculado ao Curso de Tecnologia em Marketing da UTP.

2° Sao atribuicoes do MARKNET:

1. realizar pesquisas proprias e em convénio com outras institui¢oes;

II. realizar estudos e diagnésticos para criacdo e funcionamento de cursos de graduagio, pos-graduacgio e
extensdo, conforme solicitacio da Universidade;

II1. realizar estudos e diagnosticos solicitados por departamentos da Universidade apds aprovagiao da
Direcao da FACSA; e

IV.ofertar vagas de estagio para os discentes dos cursos de Tecnologia em Marketing, Publicidade e
Propaganda e Administracio.

CAPITULOME
DA CONSTITUICAD E ORGANIZACAD

. 3> O MARKNET apresenta a seguinte composi¢ao:

1. Cootdenador do Curso de Tecnologia em Marketing;
II. Coordenador do Nucleo;

III.Professores Pesquisadores; e

IV.Estagiarios.
~ CAPITULO IV
DAS ATRIBUIGOES DOS MEMBROS DO MARKNET
. 4° Ao Coordenador do Curso de Tecnologia em Marketing compete:

1. fazer reunides periddicas para acompanhamento dos projetos desenvolvidos pelo Nucleo;

II. responder pelo MARKNET nas reunides com a Direcdo da FACSA;

I11. oportunizar e divulgar vagas para estigios (obrigatérios) para alunos dos cursos de Tecnologia em
Marketing, Comunicagdo Social — Publicidade e Propaganda e Administragdo de Empresas da
Universidade Tuiuti do Parana; e

IV.oportunizar e divulgar vaga de monitoria para as disciplinas que sejam condizentes com as atividades
desempenhadas no Nucleo.

Art. 5° Ao Coordenador do Nucleo compete:

1. exercer a direcio executiva do MARKNET;

II. acompanhar os projetos e trabalhos do MARKNET, propiciando a realizagio da programagao
aprovada;

I11. elaborar os relatérios anuais de prestacio de contas a Dire¢io da FACSA, ao Instituto de Desenvolvimento
Tuiuti — IDT, ao Departamento Financeiro da UTP e a Pré-Reitoria Académica — PROACAD;

IV.representar o MARKNET no ambito de sua competéncia;
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V. promover a integracdo das atividades desenvolvidas pelo MARKNET com outros 6rgaos internos e
externos a Instituicao;

VI.divulgar as atividades do MARKNET; e

VIL. realizar reunides periédicas com os professores pesquisadotes para acompanhamento do andamento das
atividades realizadas.

. 6° Aos Professores Pesquisadores compete:

1. elaborar propostas de pesquisa, conforme solicitagdes dos departamentos e demais 6rgaos internos da
Universidade, bem como empresas externas;

II. realizar projetos de pesquisas, conforme solicitagdes atendendo aos seguintes critérios:

elaboragio de instrumento de coleta de dados (questionario ou roteiro);

selecdo, treinamento e supervisao da equipe responsavel pela coleta de dados;

processamento dos dados da pesquisa;

elaboracio de relatorios; e

a0 o

apresenta¢do dos resultados ao Coordenador do Nucleo.
IIL.auxiliar o Coordenador do Curso Superior de Tecnologia em Marketing no desenvolvimento de eventos
especificos do curso.

. 7° Aos Estagiarios compete:

I. assinar o termo de sigilo de informagdes e dados referentes as pesquisas desenvolvidas pelo MARKNET;
e
II. atender ao previsto na normativa de estagio da UTP.

CAPITULD IV
DAS PESQUISAS E DA ESTRUTURA DE APOID

. 82O MARKNET realiza pesquisas qualitativas e quantitativas de acordo com as necessidades especificas dos

clientes oferecendo os seguintes servicos de pesquisa:
Satisfacdo e Avaliacio de Desempenho;

Estudos de Segmentag¢do de Mercado;

Estudos do Comportamento do Consumidot;
Estudos de Potencial de Mercado;

Testes de Conceitos, de Produtos e Blind Test;
Posicionamento e Imagem;

Avaliacio de Comunicacio;

O N S

. Ghost Consumer; entre outros.

9° O MARKNET conta com sala especial “one way” e uma sala de observa¢io com equipamentos de gravag¢io
de dudio e video, apropriadas para a realizacdo de pesquisas qualitativas (focus group).

10 O presente Regulamento entra em vigor na data de sua aprovacio, revogadas as disposi¢des em contrario.

Curitiba, 29 de outubro de 2011.
Prof. Luiz Guilherme Rangel Santos

Presidente do CONSU
Publicada em 13 de junho de 2013.
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